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Introducción  

El programa Digital Marketing Professional Certificate (DMPC) provee un entendimiento detallado 
sobre los conceptos de Marketing Digital, estrategias e implementación, incluyendo email y campañas 
de Search Engine Optimization (SEO), campañas Pay Per Click (PPC), marketing social, retargeting e 
integración de marketing digital y marketing tradicional.

Esta certificación amplía las habilidades y conocimientos en marketing ayudando a tener más visibilidad 
en el mundo digital.

Objetivos

	● Aprender a usar contenido para conectar con los clientes.
	● Acompañar  a los clientes desde la primera interacción con la marca.
	● Optimizar la conversión del sitio web.
	● Entender conceptos claves digitales y KPI’s.

Formato y duración del examen

Este programa de estudios tiene un examen en el cual el candidato debe lograr alcanzar una puntuación 
para obtener la certificación en Digital Marketing Professional Certificate (DMPC).

	● Tipo: Opción múltiple. 40 Preguntas.
	● Duración: 60 minutos como máximo, para todos los candidatos en su respectivo lenguaje.
	● Prerrequisito: Ninguno.
	● Supervisado: Será a discreción del Partner. 
	● Libro abierto: No. 
	● Puntaje de aprobación: 24/40 o 60 %. 
	● Entrega: Este examen está disponible en línea.

Elegibilidad para certificación

Esta certificación es apropiada para cualquiera que esté interesado en Marketing Digital.
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	 Página de Conversión– Página de Agradecimiento 					                 
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	 Análisis de Competidores 									                      
	 Benchmarking 										                      
Analítica Web 										                                    
	 ¿Por qué son tan importantes las palabras clave? 						                  
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	 Errores Comunes en el Sitio Web 								                    		
	 Social Proof 											                         
	 Sponsorships 										                                   
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	 Beneficios de la Automatización de Marketing 						                   
	 AI en Marketing 										                      
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	 CRM’s 											                        
	 RPA 												                         
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	 Capacidad de Entrega 									                       
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	 Marketing de Goteo 									                                
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	 Difusión del Contenido 									                      
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